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企劃論文

시각 술 경 미 한 미술시

수

재 준 재 순* ** ***ㆍ ㆍ

Ⅰ

시각 경 요

우리나라 미 시장Ⅱ

우리나라 미 시장 요 분Ⅲ

조사 결과 분

결Ⅳ

론 시각 술 경 중I. -

인당 국민소득이 진국 에 도달 지 못 국가에 특히 경 가 어 움

겪고 있 부나 업에게 시각 포함 분야에도 심

가 달라고 는 것 어 운 이다 그러나 이러 단 인 어 움에도 불구

고 장 보면 분야들이 국가 에 지 는 도

매우 크고 장 동태 효과 지 고 다면 결 시 있는 분야가

니다 컨 랑스는 산업 경 이 에 달 고 만 도

고용 출 다고 다

산업이 포 는 분야는 매우 범 고 그 경 미가 상외 크

국민 경

균 경

미 시 획 리랜



다고 있다 는 우 크게 나 어 과 분

있고 분야별 는 미 공연 시각 도 공원 동ᆞ

원 지역축 출 신 잡지 게임 니 이ᆞ ᆞ

등 열거 있다 요즘 경우 그 산업 면 인식 여

이 요 게 떠 르고 있다

우리는 부분 보를 감각 주 에 존 고 있다 라 시각

산업 에 도 매우 요 분야라고 있다 우리는 시

각 에 회 조소 등 포함시키고 있고 미 일종

산 분 도 나 시각 에 포함 도 다 이상

분야가 고 이라고 겠다 편 상업 격 자인 용

상업 분 있다 용 연극 같

공연 경우 과 나 도 다 우리는

이상에 언 분야를 망라 여 시각 미 산업 부르 자

시각 보다 히 분 해 보면 다 과 같다

미 회 조각 트

공 속 목 리 도

용미 자인 그래 일러스트 이

사진

건축

미

고미 티끄

일 산업 미 면

미 분야는 조업에 생산 는 각종 품 시각 에 직 간

향 미 에 경 향 이 매우 크다고 있다 요즘 경

분야에 도 자인 요 이 새롭게 인식 어 자인이 가 는 부가가 증

효과에 나 가 자인 품 개 부 략 고 해야 다

는 자인 략 리가 주요 이슈 크게 부각 고 있다 시각 자인

에 직 향 미 는 매우 요 변 이다 편 시각 미
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과 산에 도 간 향 뿐만 니라 그 나라 자연 경 등

에 해 도 크게 향 는다 그 나라 자인 엇보다도 그 나

라 소 자 감 에 해 좌우 다 소 자가 뛰어난 미 감각 통해

우 자인 품 별해 낼 있는 능 이 있어야 보다 많 자원이 자

인 개 에 고 업들도 좋 자인 품 만드는데 큰 노 경주

것이다 그러나 우리나라 자이 들에게 사항 어 보면 좋 자인 만

들어도 상업 이 없다는 이 포 해야 는 경우가 많다고 다 즉 우리나라

소 자는 직도 자인보다는 어떤 랜드 품이냐에 심이 많다는 것이다

소 자 미를 는 객 인 지 는 직 없지만 이태리

이 계를 지 는 이 이태리 소 자들 내 감각과 감각 드는

사람 많이 있다 이태리 랑스 등 여 복이 고가임에도 리는 것 소 자

가 단 히 드 스 나를 사 입는다 보다는 그 에 체 를 사는 것이

다 같 분야에만 상품이 용 는 것 니고 자동 같 공업

에도 미 요 역 다

과거 낮 가격에 쓸만 품질 는 이상 계시장에 경쟁 힘들고 우

리 가 체 우리고 상품 출해야 다는 것이다 새 운 마

략 새 운 랜드개 국 통 미 에 감 국 이면

도 계 인 자인 이런 것이 요 시 이다

사회에 소 는 원에 진행 고 있다 소 자들 자신에

이미지를 고 라이 스타일 출 고 사회변 를 취 해 소

재 소 행 미를 이용 다 소 는 그 격에 있어 철 히 인

것이다 보 가 진 어 지 경 가 면 보다도 개인 조

이 우 것이다 조 이 어 신속 사결 이 가능 소규모 업

장 도 부각 것이다

미 개인 조 상상 시키고 색 태 면 질감 이

해를 통해 소 자 목 향상과 품질 좋 상품 생산 있는 토 를

만든다 사회에 미 과 분리 어 있지 다 에

소 에 인용



이미지를 용 여 미 에 용 지는 래 었 며 도 미 작

품에 많 감 고 있다

자료 경 회 경  

는 매스미 어는 미 에 큰 향 미쳤다 매스미 어 인 시

각 이미지 는 미 에 감 불러 도 했 나 소 과거 고

인 미 에 크게 여 다 그램들이

그 가 것이다 계복 이 미 작품 체 는 것 니며 몰개

상품 일 소 재

매스미 어 자인 건축 경 장

미

인 라

과

소 자 목

조 상상

용

도 습 부

요

출

그림 순수미술 경 역할< 1>
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에 써 장인 가 는 여 히 살 남 것이다 매스미 어

미 간 상 작용 요 이슈 연구 가 가 있다

과 인 업 이 부진 가장 근본 인 는 개인 조 상상 이

지 못 고 있는 결과 우리나라 개 자 효 해 고 있다는 생각이

든다 국가 도 습 부 등이 인 경 주체들 행동 에 인

체계를 통해 향 다 즉 시스 국 감각 결여 다원

주 이해부족 소 자 목 같 요인이이 리를 명해 다고

있다 이 같 요인 는개인 지 심과 상상

해 면 경 에도 병목 상 일 킨다고 있다

국민소득이 증가 여야 인 라가 건 고 경 주체들 이 높

지겠지만 역 인 라 미 는 경 장에 걸림돌이 있다

후진국가에 고부가가 상품 만들 는 거 불가능 것 보인다 인

라는 노동생산 이나 삶 질에 지 다양 게 향 주고 있다

이 는 규모 자가 요 경 인 가 닐 도 있다는 것 직시

요가 있다 도 개 도 가능 다는 것이다 사회 가 변 는

도 개 통해 달 가능 다 미 분야는 많 인 이 매 양산 지만 독

인 품 이에 미 지 못 다

실 국가간 를 통 시각 통계에 견 것 국민소득이 높

진국일 인 라가 잘 어 있다는 것이다 계 인 가가 많

국가들이 과 분야 노벨상 상자 해외 특허출원 자에 우 를 고 있는

것이다 지 우리나라에 가장 행 는 말 국 보 다 미국이 주도

는 보 명 어 미국 계 지 라는 우 를 자 내고

있다 나 니 이 매스 미 어 뿐만 니라 고 에 도

미국 이 이라는 것 시사 는 가 크다 미국 공 능

과 인 라는 타 추종 불허 도라 일국 독주 우 를 자 내 에 충분

다 뿐만 니라 후진국간 소득격 가 욱 벌어지고 있는 경 실

지구 가 것이다 진국과 후진국 는 변 가 별 없는데 진국

들 는 계속 상승 추 에 있는 것 조사 었다 국경 가 지 지 양

입에 장 해 다면 이 는 새 운 해야 는 시 이라고 생각



다 이미 이런 경향 일부에 감지 고 있는데 이 생산함 에 나

내생변 써 역 도 있다는 인식이 요 것이다

우리나라 미술시II.

경 미 품이란 미 효용 주는 소 재 역 과 일 익

있는 자 단이라는 양면 지니고 있다 미 품 그 가 가 가들이

단 는 주 에 해 결 이 지만 장 다른 자산과마 가지 자본

이득 있다 심지어 미 품 자 익 지 연구가 도 다

우리나라에 미 시장이 본격 이루어진 것 부 이다

말과 후 에 에 미 집 붐이 있었지만

미 시장 매우 작 규모라고 있다 이후부 는 업 부

도 사태등 미 시장 극심 어 움에 처 게 었고 특히 가 시작

이후 는 상황이 욱 었다 우리 미 계는 자본 이 있는

인 상들과 국 우스 는 거리가 소규모 시장일 뿐이

다 히 양도 논쟁에 보 듯이 과 평가 는 험이 있 도 다

미 품 거래가 이루어지는 미 시장 핵심 주체는 가 랑 소장가컬

삼자라고 있다 시장 경 입장에 보면 공 자 개자 요자

요소라고 있 것이다 그런데 우리나라에 는 미 시장 에 이 삼자

구 이 심 불균 이루고 있는 것이 이다

우리나라 체 가 는 소 이천명 일만명쯤 집계 고 있다 이

많 가들이 모 우리 미 시장에 공 자 역 고 있지 다고

재 그림과 그림값 울 자 과 모  
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는것이미 계 공통 인식이다 불과 도 는 여명 가들만이미

시장에 거래가 고 그들 작품이 이보장 다고 있 며

후 이후에는 그 도 보다 못 다고 보는 것이 지 인 견해이다

가 특히 공 자 역 행 고 있는 소 가에 해 상 열

인 것이 랑과 소장가이다 이후 본격 랑이 생겨난 뒤 재 약

개 도 랑이 있다 이는 체 작가 를 만명 계산했

도에 그 는 자이다 그림 사 본 사람들 약 만 명 보고 컬 라

고 있는 사람이 명에 명 어림잡는다 그 에

인 시각과 소장 능 동시에 갖춘 컬 는 겨우 명에도 미 지 못

다고 있다 미 가 자가 부족 실이다 공 자는

고 요자는 어 있 니 이런 불균 이야말 우리 미 시장이 고 있

는 모든 근원이라 있다 지 과 같 가 즉 공 자 주 미

시장 계에 이르 며 소장가 즉 소 자 주 이 요구 는 시 이다

그림 가격 다른 재 마 가지 요 공 에 해 결 이 다 공

자란 가이겠는데 작고 작가라면 족이나 소장가들이 공 자가 것이고

요는 개인 미 등에 해 출이 다 랑 여 에 요 공

조 는 능 맡고 있다

가격 결 주요 요인 첫째 미 품 가 작품 째 구입자

째 사회 역 계 째 보존상태 크 작 연 재료 법

진 등이다 경 상태가 좋 지 나 지에 라 가격이 르고 내릴 있다

과거에 우리 미 시장이 고 있는 가장 큰 는 가격이라고 볼 있었다

가격과 여 당 가격 이 가격 라는 가지 지 있

었다 첫째 당 가격 는 작품 크 에 가격이 는 이 있었다 작품

질과 게 작품 크 에 라 가격이 해진다고 는 것 특 가 모든

작품이 동질 인 가 작품 가진다는 가 에 는 들여질 있다

그러나 미 작품이라고 는 것 동일 작가 작품이라도 개개 작품에

재 재범 국 미 시장 구조 가격 경 연구 쪽ᆞ ｢ ｣   



시장에 평가가 크게 달라질 있고 외국 를 보 도 미 작품 가

를 그 크 결 는 경우란 거 볼 없다 다행히 우리나라에 도

근에 작품 질에 라 가격이 달라지는 경향이 시작 고 있 며 일부 랑

에 는 당 가격 폐지 움직임이 있다

째 이 가격 는 과거에도 지 가 있는데 재 우리

미 시장 통구조를 소개 면 이 를 지 고 있다 시장경 핵심

경 가 시장 능 에 해 운 는 것이다 그러나 우리나라

미 시장 구조는 이러 시장 능에 해 움직이지 고 이 가격 가 존재

여 다 즉 공 자가 일 가격 결 그 가격 지불 용 가 있

는 소 요자가 존재 고 이에 라 부분 이 게 공 자가 시 가격

거래가 도 다 그러나 동일 작가 작품이라도 시장에 평가가

그리 이지 상당 작품 작가가 결 가격 래 실 시장에

요 공 에 해 별도 시 가 이 다

우리 미 시장 곡 가격구조를 합리 개 있는 나는

외국처럼 경매시장 시키는 것이다 소 크리스티 등 국 인 경매회

사들 경우 계 십 개 지사를 보 고 있 며 동 고

있다 경매 도란 작품가격이 작품 가격이 작가에 해 일 해지는 것

막고 그림 요자가 원 는 가격에 살 있도 도 주는 도이다 우리나라

에도 근 경매 가 어 가면 가격에 보가 일 어 이 가격

는 사라지는 추 라고 있다

우리나라 미술시 수 문 사 결과III. -

연1.

조사를 통해 가격 심 우리나라 미 시장 살펴본다 지
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항목들에 여는 분야 가 인 사 토 명 생들 상

일럿 조사 결과를 탕 항목들 것이다 본 연구

모집단 울 도권 지역 직장인 원생 주부 구 어 있

다 지는 부를 작 여 포 며 이 부가 회 었고 이 에

부가 분 에 합 지 외시 며 부를 분 에 이용 다

조사 간 월 일 월 일 지 일 이었다木 水

본 답자 특 사회통계 특 에 라 살펴보면

우 연 별 는 가 가장 높 지 고 있 있다

가 체인원 를 지 고 있 며 가 체 를 지 고

있다 답자 별 분포를 살펴보면 남 이 체 답자 를 지 고

여 경우 를 지 는 결과가 나 다 남 여 구 균

이 잡 있 있다 월 소득에 질 지에 개 어있었

다 답 결과를 탕 우리는 월 소득 크게 단계 구분 다 단계 구분결

과 만원 소득자들이 명 체인원 를 지 는 가장 이

높 고 그 다 만원 소득자가 나타났다 나 지는 만

원 만원이상 만원이 소득자들 이들 내외 나 다

본 연구에 지 구 크게 개 부분 이루어 있다 첫째 그림 값

인 에 른 요 변 를 시 인 인 인 가지 항목 구

매 사를 질 다 단계에 걸 그림 값 인 를 른 요 변 를 보

내용이다 째 그림 보획득 람 횟 구입 경험에 가지 항목ᆞ ᆞ

보 획득과 그림에 심 보 소스 람 횟 계 등 내

내용이다 째 그림 가격 가격 를 보 가지 항목

그림과 그림 값 당시 조사 내용과 동일 며 신인 견 원 우

리나라 고 작가 가격 를 보 내용이다 째 사회인구 통계

가지 항목 연 별 별 소득별 그림 값 인 에 른 요 변 를ᆞ ᆞ

보고 연 별 별에 른 그림 보 획득 보 내용이다

지 진행상 본 시 었 그림 신인구상 신인추상 견구

상 견추상 원 구상 원 추상 가 이루어 있다 이들 경매회사 도

에 다



가격변 사2.

그림과 그림 값 조사 이후 이 지난 소 자가

느끼는 그림 가격 를 해 보 다 에 해 신인 구상 작품

가격 에는 큰 변 가 있었지만 나 지 경우에는 가격 변 에 모 내

인 것 있다

우리나라 신인 구상 작품 일 경우 가격 는 얼마라고㎝

생각 십니 라는 질 에 여 만원이라는 답자가 명 과

만원이라는 답자가 명 가장 이 높 다 타 답

는 만원이라는 답자가 명 만원 이 라는 답자가 명

만원이라는 답자가 명 만원이라는 답자

가 명 만원 이상이라는 답자가 명 그리고 답이 명

나타났다

신인 추상 작품 일 경우 가격 는 얼마라고 생각 십㎝

니 라는 질 에 만원이 명 이 가장 높 를 나타냈고 그

외에는 만원 명 만원 명 만원 이 는

명 만원 명 만원 명 만원 이상

명 답 명 를 지 다

신인구상작품 정가격 년1997 년2001 변 화 율

만원 이 ▲

만원 ▼

만원 ▼

만원 ▲

만원 ▼

만원 ▲

만원 이상 ▲

답 ▲

표 신 상 품 가격 사< 1>
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우리나라 견 작가 크 풍경 인 일 경우 가격 는 얼

마인가 라는 질 에 답자 분포를 살펴보면 만원이 명

만원이 명 높 보 며 만원 이 가 명

만원이 명 슷 나타났다 나 지는

만원이 명 만원이라는 답이 명 만

원 이상이 명 답이 명 나타났다

우리나라 견작가 추상작품 크 경우 가격 가 얼마냐 는 질

에 답 살펴보면 만원 이 라는 답이 명 가장 높게

나타났 며 만원이라는 답이 명 만원이라는 답

이 명 만원이 명 만원이 명

신인추상 작품 정가격 년1997 년2001 변 화 율

만원 이 ▲

만원 ▼

만원 ▼

만원 ▼

만원 ▼

만원 ▲

만원 이상 ▲

답 ▲

표 신 가 추상 품 가격대< 2>

견구상 작품 정가격 년1997 2001 변 화 율

만원 이 ▲

만원 ▼

만원 ▼

만원 ▲

만원 ▲

만원 ▲

만원 이상 ▲

답 ▲

표 중견 가 상 품 가격대< 3>



만원이 명 만원 이상이 명 그리고 답이

명 나타났다

우리나라 원 작가 구상 작품 일 경우 가격 가 얼마냐 는 질 에

답자 분포를 살펴보면 만원 이 만원 그리고 만

원이 각각 슷 게 나타났다 나 지 답들 분포

를 살펴보면 만원이 명 만원이 명

만원이 명 만원 이상이 명 그리고 답

명 나타났다

우리나라 원 추상작품 일 경우 가격이 얼마냐 는 질 에 여

만원 이 라는 답자가 명 가장 높게 나타났고 만

견추상 작품 정가격 년1997 년2001 변 화 율

만원 이 ▲

만원 ▼

만원 ▼

만원 ▲

만원 ▼

만원 ▲

만원 이상 ▲

답 ▲

표 중견 가 추상 품 가격대< 4>

원로구상 작품 정가격 년1997 년2001 변 화 율

만원 이 ▲

만원 ▼

만원 ▼

만원 ▲

만원 ▼

만원 ▲

만원 이상 ▲

답 ▲

표< 5>
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원이 명 억 억이 명 만원이 명

나 다 나 지는 억이라는 답자가 명 억 이상이라는 답자

가 명 답 명 나타났다

우리나라 가 고 작품 컨 근 소품 일 경우㎝

가격이 얼마냐 는 질 에 여 억 억이라는 답자가 명

가장 높 를 지 다 나 지 답들 살펴보면 만원 이 명

만원 명 슷 게 나타났다

원로추상 작품 정가격 년1997 년2001 변 화 율

만원 이 ▲

만원 ▼

만원 ▼

만원 ▲

억 ▲

억 억 ▲

억 이상 ▲

답 ▲

표< 6>

가의 최고작품의 정가격 년1997 년2001 변화율

만원 이 ▼

만원 ▼

억 억 ▲

억 억 ▲

억 억 ▲

억 억 ▲

억 이상 ▲

답 ▲

표 우리나라 대가 최고 품 가격< 7>



가격변 에 른 수 사3.

가격에 그림 요탄 살펴보 다 그림 감상 후 그 그림

마 에 드는 그림이 있느냐에 질 에 명이 마 에 드는 그림이 있다

고 답 고 명 답 처리 다 그리고 그 그림 구매 사가 있는 그

림이 있느냐에 질 에 명이 구매 사가 있 답 고 명 답

처리 었다

그림 값 인 에 른 요변 를 조사 결과를 살펴보면 재 거래 고 있는

시 구매 사가 있는지 를 었 가장 높 나타낸 것 번 그

림신인추상작품 나타났다 그러나 지 그림 값 인 가장

높 를 나타낸 것 번 그림 원 구상작품 나타났다 지만 결과

가장 많 요 증가를 나타낸 그림 신인구상작품 명에 명

라는 커다란 증가폭 나타낸 것 있다

그림 값 인 에 른 요 변 를 다양 각도에 보 해 연 별

요 변 를 보 다 연 당시 개 조사 어 단계 연

구분 나 었다 이상 구분 나 상당 인

원이 에 편 어 있 고 여 연구 다 연 별 그림 값 인 에

른 요 변 는 다 과 같 결과가 나타났다 본 연구 지 가장 많

를 지했 요 변 는 시 구매 사를 는 질 에 번 그림

신인추상작품 이 가장 높 를 나타내었고 지 가격 인 했 경우

구매 사를 보인 사람이 체 나 었다

그림 값 인 경우에도 번 그림에 가장 높 를 나타내었다 그러

그 다 아니다

마 에 드는 그림이 있 십니

구매 사가 있 신 그림이 있 십니

표< 8>
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나 결과 가장 많 요 증가를 나타낸 것 번 그림신인구상작품

명에 증가 나타낸 것 있다

그림 값 인 에 른 요 변 는 다 과 같다 시 그림 구매

사가 있는 지를 질 했 에 번 그림 견구상작품 번 그림 견추상

작품 번 그림 원 구상작품 번 그림 우리 나라 고 작가 그림이 같

나타났다 지 그림 값 인 경우에는 번 그림 견구상작

품이 가장 높 를 나타내었다 결과 보면 여 히 번 그림 신인구상

작품이 그림 값 인 에 른 가장 민감 요 증가를 나타내었다 명 구매

사에 명 증가 는 증가 나타내었다

번1 번2 번3 번4 번5 번6 번7

시 그림 사겠는가

인 했 사겠는가

인 했 사겠는가

인 했 사겠는가

증 가

표 대 그림 값 하에 른 수 변< 9> 20

번1 번2 번3 번4 번5 번6 번7

시 그림 사겠는가

인 했 사겠는가

인 했 사겠는가

인 했 사겠는가

증 가

표 대 연령층 그림 값 하에 른 수 변< 10> 30



그림 값 인 에 른 요 변 는 다 과 같다 번 그림에 번 그림

지 번 그림 외 모든 그림에 구매 사는 모 동일 게 나타났다

지 그림 값 인 경우 번 그림 견추상작품이 가장 높

를 나타났다 그리고 다른 연 과는 다르게 가장 높 요 증가 나

타내었 번 그림이 결과 가장 높 증가 나타냈다 명 구매 사

에 명 구매 사 요 증가 나타냈다

연 그림 값 인 에 른 요변 는 다 과 같이 나타났다 에

가장 분포도를 나타냈 요 변 는 시 에 구매

사에 질 에 번 그림원 구상작품이 가장 높 나타났다 그러

나 결과 가장 많 요 증가를 나타낸 것 번 그림우리나라 고 작

가 나타났다 명에 명 요 증가 나타냈다

번1 번2 번3 번4 번5 번6 번7

시 그림 사겠는가

인 했 사겠는가

인 했 사겠는가

인 했 사겠는가

증 가

표 대 연령층 그림 값 하에 른 수 변< 11> 40

번1 번2 번3 번4 번5 번6 번7

시 그림 사겠는가

인 했 사겠는가

인 했 사겠는가

인 했 사겠는가

증 가

표 대 상 연령층 그림 값 하에 른 수 변< 12> 50
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그림 값 인 에 른 요 변 를 다른 각도에 보 여 연 별

요변 에 이어 소득별 이에 른 요 변 를 보 다 소득별 구분

지 조사당시 개 진행 다 그 결과 크게 단계 소득구분

나 있었는데 월평균소득 만원이 만원 만원

만원 만원이상 나 었다 그 결과는 다 과 같이 나타났다

우 월평균 소득 만원 이 소득자 그림 값 인 에 른 요변 는 다

과 같 결과가 나 다 시 에 그림 구매 사를 었 번 그림 신

인추상작품이 가장 높 나타났고 번 그림에 번 그림 지 체

볼 지 인 지 요 변 폭 게 나타났다 그러나

지 그림 값 인 를 했 번 그림 번 그림 번 그림에 요증가 변

가 높 를 나타낸 것 있다 그 에 도 번 그림 원 구상작품이

가장 높 요 변 를 나타냈다

만원 소득자들 그림 값 인 에 른 요 변 는 다 과 같 결과가

나 다 시 그림 구매 사를 었 만원 이 소득자들 구매

사 결과보다 골고루 여러 작품에 구매 사를 나타낸 것 있다 그 에

번 그림신인추상작품에 가장 많 구매 사를 나타냈고 그림 값 인 를

지 인 번 그림이 가장 높 구매 사를 나타냈다 그러

나 결과 보면 그림 값 인 에 가장 민감 요 변 를 나타낸 것 번 그

림 원 추상작품 명 구매 사에 명 구매 증가 요증가

번1 번2 번3 번4 번5 번6 번7

시 그림 사겠는가

인 했 사겠는가

인 했 사겠는가

인 했 사겠는가

증 가

표 만원 하 득 그림 값 하에 른 수 변< 13> 100



나타냈다

만원 소득자들 그림 값 인 에 른 요 변 는 지 가격

인 했 조 변 폭 나타냈다 그 에 도 가장 높 를 나타낸

것 번 그림신인추상작품 명 구매 사에 명 구매 사

요 증가 나타냈다

만원 소득자들 그림 값 인 에 른 요 변 는 다 과 같다

시 그림 값 구매 사에 인 인 인 지 구매증가

조 변 나타냈고 그 에 는 번 그림 신인구상작품 구매 변 가

가장 높 구매 사가 명에 지 인 했 명 구매 사

요 증가 나타냈다 번 그림 원 추상작품 구매 사가 에

변 움직임이 나타나지 는 다른 소득 과 별 결과를 나타

번1 번2 번3 번4 번5 번6 번7

시 그림 사겠는가

인 했 사겠는가

인 했 사겠는가

인 했 사겠는가

증 가

표 만원 득 그림 값 하에 른 수 변< 14> 100~200

번1 번2 번3 번4 번5 번6 번7

시 그림 사겠는가

인 했 사겠는가

인 했 사겠는가

인 했 사겠는가

증 가

표 만원 득 수 그림 값 하에 른 수 변< 15> 200~300
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냈다

소득별 이에 른 그림 값 요변 조사에 가장 높 소득 나타낸

만원 이상 소득자들 그림 값 인 에 른 요 변 는 다 과 같이 나타

났다 시 구매 사가 있느냐에 는 질 에 번 그림 원 구상작품에 가

장 많 구매 사를 나타냈고 지 그림 값 인 를 번 그림

견구상작품과 번 그림 견 추상작품에 가장 높 구매 사를 나타냈

다 결과 보 도 그림 값 인 에 가장 민감 요 증가를 나타낸 것 번

번 그림 나타났다

미술 련 보 원천 사4.

그림에 보는 엇 통해 얻고 계십니 라는 질 에 보를 얻지 못

다는 답변이 명 가장 많 부분 지 고 미 시 람

통 보 획득이 명 미 인 통 보 획득이 명

번1 번2 번3 번4 번5 번6 번7

시 그림 사겠는가

인 했 사겠는가

인 했 사겠는가

인 했 사겠는가

증 가

표 만원 득 그림 값 하에 른 수 변< 16> 300~500

번1 번2 번3 번4 번5 번6 번7

시 그림 사겠는가

인 했 사겠는가

인 했 사겠는가

인 했 사겠는가

증 가

표 만원 상 득 그림 값 하에 른 수 변< 17> 500



미 잡지 도 명 나타났다ᆞ

미 보 획득 법 다양 각도에 조사 여 연 별 별에

른 계를 보 다 연 단계 구분 어 있었 나

인원 인 여 조사 신뢰 결여를 생각 해 연구자 임 연 에

른 미 보획득 에 만 연 단계 구분 힌다 그 연

이상 를 어 조사 다 같 연 에 른

별 구분 는데 있어 별 이 동일 지 다 조사 결과 인 경우

남 보다 여 분포가 많 있다 조사 결과 여 일 경우 미

시 람 통 보획득이 가장 높 를 나타냈고 남 일 경우 인

통 미 보 획득이 가장 높 를 지 다

연 미 보 획득 법 살펴보면 여 일 경우 미

시 람과 인 통 미 보 획득 가 슷

정 보 획 득 방 법 표 본 수 백 분 율

미 잡지 도ᆞ

미 시 람 통 보 획득

미 인 통 보 획득

보를 얻지 못 다

합 계 명

표 미술 련 보 득< 18>

20 여 명(78 ) 남 명(44 )

미 잡지 도 이용ᆞ

미 시 람

미 인 통 보

표< 19> 20대 연령별 남 여 미ᆞ 술 련 보 득
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를 나타났고 남 일 경우는 미 잡지나 도 를 통 보 획이

가장 높 를 나타냈다

연 과 연 어 이상 처리 이 항목에

결과는 다 과 같다 에 해 소 인원 나 결과이므 결과

신뢰도가 조 떨어 질 것이다 결과는 다 과 같이 나타났다 이

상 여 일 경우 미 시 람 통 보획득이 나타났고 남

인 경우 미 잡지나 도 를 통 보 획득이 높 나타났다

미 시 람 도를 보 항목 일 에 미 람 얼마

나 자주 십니 라는 질 다 람 도에 답분포를 보면 일 에

번 시 람이 명 가장 높 를 나타났고 달에 번이

명 일 에 번 시 람이 명 일주일에 번이 명

답이 명 나타났다

30 여 명(56 ) 남 명(58 )

미 잡지 도 이용ᆞ

미 시 람

미 인 통 보

표 대 연령별 남< 20> 30 ᆞ여 미술 련 보 득

이상40 여 명(6 ) 남 명(30 )

미 잡지 도 이용ᆞ

미 시 람

미 인 통 보

표 상 연령별 남< 21> 40 ᆞ여 미술 련 보 득



결과 리5.

그림 값 가격 인 에 연 별 요탄 살펴보면 가장 민감

나타낸 연 나타났고 이어 나타났다 면

경우 탄 이 높지 것 나타났다 단지 경우 번에

해 만 매우 높 가격탄 보 는데 이는 번 그림이 동 연 요

자가 소득 범 내에 실질 구매가능 작품이 인 것 보인다

그림 값 인 에 른 요 변 를 소득 별 살펴보면 월평균소득 만원

이상인 요자 경우 견작가 작품에 여 매우 높 요 가격탄

보 다 이 소득 요자는 원 작품에 해 는 그다지 가격에 민감

시 람 횟 수 표 본 수 백 분 율

일 에 회

일 에 회

달에 번

일주일에 번

답

합 계 명

표 미술 람 수< 22>

번1 번2 번3 번4 번5 번6 번7

이상

요 변 가 많 연

표 연령별 가격민감도< 23>
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보이지 나 가 작품에 여는 상당히 탄 인 태도를 보

다 면 월평균소득이 만원 이 인 집단 경우 요 가격탄

낮 는데 이는 가격이 인 어도 동 소득 그룹이 그림 사 에

는 직도 경 쉽지 보여 다 면 월평균소득 만원 만원인

집단 경우 번 그림에 여 단히 높 요 가격탄 보이고 있다

이러 결과는 시 번에 번 지 그림 번 그림이 동 소득 집

단이 그들 주어진 소득 에 구매 있는 일 그림이 일 것

이다

미 람 횟 는 미 보를 어떻게 얻느냐에 라 다르게 나타날 것

상해 보 다 그 결과 인 이용자들이 실 시회를 는 횟 는

었 며 면 인쇄매체 이용자들이 시장 많이 는 것 나타났다

번1 번2 번3 번4 번5 번6 번7

만원 이

만원

만원

만원

만원 이상

만원이상 만원이상

표 득별 가격민감도< 24>

번1~2 번3~4 한 달에 한번 일주일에 한번

미 잡지 도ᆞ

시 람

미 인

표 미술 람 수< 25>



결론IV.

재는 산업사회에 보 사회 어가는 과도 라고 있다 과거에는

단 히 경쟁 이 경 핵심이 어 뛰어난 갖고 있는 나라

가 국가 경쟁 갖고 있었 나 는 인 가 가 고부가가 를 출

는 사회가 것이다

근 들어 부 심이 높 진 상품 자인 보면 우리 고 자인

계에 어 있는 상품 만들어 내야 다 그런 자인이 나

토양 미 이고 미 이 번 해야 그를 토 용미 이

있는 것이라고 생각 다

미 시장이야말 경 논리 논리가 잘 조 어야만 있

는 분야일 것이다 미 시장 침체에 른 해는 미 에 심 있는 모든 사람

에게 해가 뿐이고 소 에 해 운 는 재 시스 계에 부 쳤다고

볼 있다 요자 면에 많 연구가 요 것이고 본 인 데이

타 베이스 등 계량 작업도 실 다고 있다

우리나라 미 시장 살펴본 본 조사 결과 가격 인 에 해 구매 사가

가장 크게 증가 것 신인 작가 작품이었는데 이는 신인 작가 작품 경우

가격 인 시 답자들 재 소득 에 구매 가능 데 여 견이

나 원 작가들 작품 경우 사 어느 도 가격 인 가 어도 상당

답자에게는 여 히 구매가능 가격 범 를 벗어나는 것이 이다 이

러 면에 경우 가격인 가 그들 재 소득 구매 가능 작품

히 에 가격 변 에 가장 민감 답 보인 연 가 라는 것

이해 있다

동일 맥락에 동 연구 계 살펴볼 있다 동 연구 본 집단

보면 답자 가 인데 이는 심사 원 분께 지 해주신 것처럼 이

들 답자 부분이 직 그들 소득 에 그림 구입 어 우므

그들 답자체를 나 답과 동일 상에 는 것 리라
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고 볼 있다 라 향후 연구에 는 본 늘 답자가 연

별 고루 분포 있도 여 보다 미있는 연구가 있는 향

시 나가겠다
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